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Créé en 1998, le FEFFS, Festival européen du film fantastique 
de Strasbourg, est un événement consacré au cinéma de genre 
fantastique se déroulant chaque année au courant du mois de 
septembre, à Strasbourg.
Durant plus d’une semaine, le festival projette une sélection de 
films et courts- métrages fantastiques, de science fiction, d’horreur 
ou d’animation dans différentes compétitions officielles (longs 
métrages, animation, crossovers, courts, France...), programme des 
rétrospectives en laissant la part belle aux réalisateurs et acteurs 
invités, et propose de nombreux événements inédits (projections 
dans des lieux originaux, zombie walk...).
Un village fantastique rassemble les acteurs locaux de la culture de 
genre autour de stands, animations et restauration. Des activités 
annexes portant sur le jeu vidéo et la VR sont également proposées 
durant la manifestation.
Parallèlement au festival, l’association organisatrice les Films du 
Spectre, propose tout au long de l’année d’autres événements : 
cinéma de plein air l’été, indie game nights, projection mensuelle 
«horreur c’est vendredi»...

Le FEFFS



Le FEFFS nous sollicite pour innover et se réinventer : Il s’agit 
de proposer ou décliner un événement au sein du festival et d’en 
réaliser l’identité digitale.

La demande

Contexte et État de l’art
Le FEFFS c’est 38 métrages présentés en 2019 dont 10 
courts - métrages. Il se déroule chaque année pendant 10 jours au 
mois de septembre. Chaque année, le nombre de métrages proposés 
augmente, et en plus des projections, d’autres événements viennent 
s’ajouter. On retrouve notament la grande Zombie walk de Strasbourg 
mais le FEFFS joue aussi un rôle dans les séances de cinéma plein air 
durant l’été et regroupe différents acteurs culturels de la ville.  
Le festival ne s’arrête donc pas à ses dates de septembre mais 
continue toute l’année de développer et faire rayonner le patrimoine 
culturel et événementiel de la ville. 
 
Le patrimoine associatif et culturel de la ville est très large et si le 
festival tend à le rendre plus visible et à le développer via diverses 
coopérations, il semble important et intéressant de mettre en avant 
d’autres structures qui ont à cœur d’offrir un large panel d’activité à 
Strasbourg.
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Une nouvelle histoire 
culturelle strasbourgeoise
Après des intiatives comme la café de la biennale et la réhabilitation 
de la manufacture des tabacs, c’est au tour du quartier Port-du-Rhin 
et des Deux-rives de s’ouvrir.  
Le lieu commence à être repenser et l’ancienne Coop devient La 
Virgule, espaces investis par des artistes et inaugurés en septembre 
2019. On y trouve notamment des ateliers d’artistes, un makerspace, 
des espaces d’expositions et d’événementiel. Le quartier signe une 
nouvelle envie pour la ville d’ouvrir ses frontières à l’Allemagne et à 
l’Europe avec le projet du Kaleidoscoop. 
Parmi les nouveaux occupants on compte LeFutur, les ateliers 
éclairés, les artistes anciennement basés à la Semencerie. 
Propulsé en partie par l’Accélérateur de particules qui vise à 
promouvoir l’art grâce à différents dispositifs (et qui siège lui aussi 
à l’ancienne coop, où l’on retrouve aussi graphistes, éditeurs, 
imprimeurs et le central vapeur), l’espace devient un lieu collaboratif 
mettant en avant un réseau riche et multiple. 
La vie culturelle et artistique strasbourgoise se développe donc 
de plus en plus. On note aussi la palce importante du graphisme 
dans la ville avec le CEAAC (Centre Européen d’Actions Artistiques 
et Culturelles) qui organise par exemple des expositions d’affiches 
de graphistes une fois par an lors des événements Super Images 
(concept que l’on retrouve aussi à Paris avec Air Poster), et de 
l’illustration avec le festival Central Vapeur.

Proposition
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L’image imprimée  
et le Central Vapeur
L’histoire de l’imprimerie et de l’illustration et intimement liée à celle 
de Strasbourg, la ville et sa région abritent le plus grand nombre 
d’illustrateurs après l’Île-de- France. Présent au niveau national et 
international, leur travail dépasse le cadre de l’édition ou de la presse. 
Alors qu’en 2010 le FEFFS est affilié à l’EFFF (European Fantastic Film 
Festivals Federation) et gravie alors encore une étape supplémentaire 
vers la reconnaissance sur la scène européenne, le Festival 
d’illustration Central Vapeur est créé. 
À la manière du F.off du festival d’Angoulême, il regroupe artistes, 
micro-éditeurs et illustrateurs dans un salon pendant dix jours au 
mois de mars pendant les rencontres de l’illustration de Strasbourg. 
Le festival mêle son programme à ceux des musées, médiathèques, 
mais aussi de la HEAR, du Shadok et même du Kalt pour des 
expositions et conférences (il est intéressant de noter ici que 
l’utilisation des locaux du club du Kalt pourrait donner lieu à d’autres 
événements comme par exemple des quizz de musiques de films, ou 
des soirées de musique techno d’halloween lors du FEFFS comme il 
en existe déjà à Toulouse avec le festival Koalition par exemple) . Au 
total c’est un quarantaine de lieux qui permettent de rendre visible ce 
festival en dehors du salon. 
On compte environ 35 participants au salon chaque année, parmi 
lesquels les éditions Gargarisme (risographie et sérigraphie, basé à la 
virgule) mais aussi le magazine Cercle, implanté à Strasbourg. 
En dehors du Central Vapeur, le FEFFS fait aussi appel aux 
illustrateurs avec le Battlestar au cinéma star (compétition de dessin 
en direct avec vote du public sur des thèmes imposés). 
On remarque donc que les liens entre les différents acteurs culturels 
de la ville sont forts et étendent leurs tentacules partout. L’idée sera 
donc de renforcer encore plus ce maillage.
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L’événement
L’idée pour répondre à la demande du FEFFS et de s’appuyer 
sur toutes les informations énoncées plus haut et de renforcer ce 
maillage associatif et culturel et proposant un événement mettant le 
FEFFS et le Central Vapeur en «cohabitation».  
Ces deux grands acteurs du rayonnement culturel à Strasbourg ont 
déja un poids évident et il semble alors intéressant de s’en servir.  
Il s’agirait donc de créer un événement se racrochant au FEFFS 
durant lequel l’illustration et le cinéma seraient mis en avant. 
 
L’événement serait un concours d’affiches alternatives des films 
présentés au FEFFS dessinés par les illustrateurs du Central Vapeur. 
Le vote du public et de tous les volontaires serait requis sur le site de 
l’événement et aussi pendant les séances des films pour élire la ou 
les «meilleures» des affiches alternatives.   
Pour que les illustrateurs ne «perdent» pas de temps à ce concours 
sans en profiter, on peut imaginer (de la même manière que pendant 
le Central Vapeur) des expositions des illustrations et affiches des 
artistes dans différents espaces de la ville (Quai des bateliers, espace 
d’exposition de la vigule par exemple). On pourrait même ajouter à 
cela des conférences sur des thèmes mettant en lien le cinéma et le 
dessin (l’importance du story-board ?, les dessin de science-fiction ? 
du texte à l’image imprimée, puis animées etc..). 
À la fin du festival, et donc des votes, les 3 affiches récoltant le 
plus de votes seraients imprimées en sérigraphie (par les éditions 
Gargarisme) en séries limitées et vendues en tant qu’affiches 
alternatives officielles des films du FEFFS 2020. Possiblement 
imprimées sur du papier de la papeterie Lana, renforcant encore plus 
le positionnement local et qualitatif.
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Partenaires
Le choix des partenaires se base sur ceux que peuvent déjà avoir le 
FEFFS et le Central Vapeur. On y trouve principlament les cinémas 
de strasbourg, des lieux locaux promouvant la culture mais aussi des 
partenaires nationaux comme le sont le Signe (Centre international 
du graphisme de Chaumont), le Cnap (Centre National des Arts 
Plastiques), Arte Creative, s’inscrivant tout trois dans une démarche 
de valorisant de l’expression artistique. Le ministère de la culture, 
la région de Strasbourg apporte un soutient institutionnel non 
négligeable. 
On retrouvera donc aussi le CEAAC, le magazine Cercle, SPL deux-
rives. Les principaux partenaires ont donc pour ambition de valoriser 
et rendre possible et visible autant au niveau local que national cet 
événement. 
Enfin pour mettre en valeur le savoir-faire français et exposer les 
sérigraphie un partenariat est monté entre Alt. et Dezzig, entreprise 
bretonne proposant des pooster-pant (cintre à affiche) esthétique et 
de qualité.
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Enjeux de communication

Cible

Positionnement

Moyens et canaux  
de communication

Il faudra mettre en avant la création de ce nouvel événement mais en 
faisant comprendre qu’il naît de la coopération entre le FEFFS et le 
Central Vapeur. Il ne doit cependant pas prendre le pas sur l’impact 
visuel du FEFFS puisqu’il reste un petit événement déclinant les 
actions du FEFFS. 
2020 étant la première année du lancement de ce mini-événement 
et le programme du festival étant déjà chargé, il va falloir réussir à 
se démarquer tout en faisant comprendre la parentalité entre cet 
événement et le FEFFS. 
Il s’agit aussi d’un coucours, où la participation de tous est 
importante et necessaire, cette information devra donc être mise en 
avant, et le nombre de participants le plus conséquent possible.

Il faut que l’univers graphique ne s’éloigne pas trop de celui mis en 
place par le FEFFS qui fait directement écho au fantastique. Nous 
devons tout de même nous démarquer et mettre en avant l’illustration. 
Les points essentiels à comprendre sont :  
 - l’illustration 
 - le cinéma 
 - le concours 
L’idée et d’utiliser la contrainte graphique imposée aux illustrateurs 
pour la réalisation de leurs affiches comme base pour dévélopper et 
décliner la communication.

La cible va être très large puisqu’elle va regrouper celles du Central 
Vapeur ainsi que du FEFFS, On retrouvera donc des personnes 
de tout âges, des cinéphiles experts à des jeunes férus de cinéma 
d’horreur, des artistes, illustrateurs, et des personnes intéressés 
par ces domaines. On imagine une cible qui ne se restreint pas qu’à 
Strasbourg puisque de tels événements peuvent faire venir des 
personnes de loin, en France comme en Allemagne par exemple. 
On prend cependant en compte que le public des deux événements 
pré-cité est déjà un peu restreint et le ALT. arrive (comme le f.off pour 
le festival d’Angoulême) comme un micro événement dans un plus 
global, la cible tend à s’ouvrir aux curieux, mais dna sun premier 
temps il est possible qu’elle cible surtout des connaisseurs.

La communication digitale sera aussi importante que la print.  
On envisage de se concentrer sur la mise en place d’un site pour 
l’événement, qui sera mis en avant sur le site du FEFFS.  
La présence sur les réseaux sociaux sera importante, on utilisera 
donc Facebook et Instagram. La mise en place d’un kit de 
communication (bannières, réseaux sociaux, visuel master) en 2 
langues : français et anglais, sera aussi importante pour maximiser la 
visibilité de l’événement.  
On peut aussi imaginer une communication imprimée avec des 
affiches, et des publications dans divers magazines comme Cercle 
par exemple. 
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Détails du concours

Timeline de l’événement

Pour créer un challenge supplémentaire et permettre une cohésion 
entre les différentes affiches créées, on choisi d’ajouter une contrainte 
graphique aux illustrateurs.  
On choisit d’imposer la trichromie avec l’utilisation du noir, du violet 
profond et d’une couleur néon orange, qui met en avant les qualité 
esthétique et technique des possibilités de la sérigraphie.

11 septembreM-2

· Vote des affiches 
sur la durée du 
festival sur le site 
· Expositions 
des affiches et 
productions dans la 
ville

Les RS sont 
alimentés avec des 
images en direct, 
des publications 
etc..

· Tirage au sort des 
affiches pour les 
illustratreurs 
· Lancement du 
site internet de 
l’événement et que 
la communication  
Print et sur les RS

· Événement facebook, 
compet instagram, 
affiches, · Présentations 
sur les RS des 
illustrateurs participants, 
des films etc.. 
· Vidéo des illustrateurs 
en direct sur inststagram 
pendant la réalisation des 
affiches

· Résultat des votes 
· Début du tirage 
des affiches en vu 
des ventes 
· Le site devient 
aussi une boutique 
en ligne

20 septembre

Si chaque année le FEFFS propose une vingtaine de long-métrage et 
que le Central Vapeur à entre 30 et 35 exposants, on peut imaginer 
que chaque illustrateurs devra réaliser 2 affiches pour deux films tirés 
au sort au préalable, lors de l’annonce des films en compétition.
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Identité de l’événement
Naming
Propositions :  
 
le FAAS (festival d’affiches alternatives de Strasbourg) 
 
Le Fentral (reprend le F du FEFFS et le Central du Central vapeur, le 
Central Vapeur du Film)

On opte finalement pour un nom court, sans sigle, facilement 
reconnaissable qui fait comprendre l’aspect alternatif des affiches 
et supports qui y seront présentés. Il s’agit donc du diminutif de 
«Alternatif»

ALT.



Moodboard
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Recherches de logotype

Festivalt.
Festivalt.

FAF
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Recherches de logotype
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Logo et charte graphique
Le logo se construit autour d’une ligature entre un F majuscule (en 
Otto Attac) et le nom de l’événement Alt. Le F fait référence au mot 
«Festival». 
Son traitement typographique affirme son identité alternative par 
la forme de la lettre proche de l’abstraction avec un aspect très 
moderne. 
Cette lettre se couple au nom écrit en Helvetica Neue.  
Le contraste entre coutours et fond met en évidence le «Alt.» en 
utilisant le F comme un signe graphique autant que comme une réelle 
lettre. 
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Zone d’exclusionConstruction Taille minimale
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Fond perturbéFond noir Fond blanc
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Supports graphiques -  
L’affiche 
Pour toute la communication l’idée était d’utiliser uniquement les 3 
couleurs imposées pour le concours d’affiches alternatives. 
Si le concours porte sur l’illustration de films, l’abscence d’illustrations 
dans la communication est volontaire et s’explique par la volonté de 
ne pas vouloir biaiser les idées et la créativité des participants. 
Au lieu de ça, la communication se construit sur l’idée de faire des 
contraintes techniques du concours des éléments graphiques. Ainsi 
l’affiche et les autres supports se servent de toutes ces contraintes 
(types d’impressions, couleurs à respecter, informations à placer) 
comme autant d’éléments qui viennent s’ajouter et enrichir les 
supports.  
L’affiche particulièrement présente de façon complète le cahier des 
charges du concours. 
 
L’ambiance tend vers un univers de science-fiction et spatial-
nocturne, l’idée étant de faire comprendre qu’on rentre dans un autre 
monde, un nouvel univers (celui des illustrateurs et du cinéma).

Le Central Vapeur sÕassocie au FEFFS et prŽsentent la premi re Ždition du Alt.

Septembre 202011  12  13  14  15  16  17  18  19  20

#392779

#FF5031

concours
vente d'affiches

expositions

TITRE
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Encart pour le site du FEFFS
Encart en Français et en Anglais.
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Bannières pub
Bannières pubs mise en place sur différents sites  
comme Zut, Coze et Cercle.  
Elles pourront aussi s’adapter sur d’autres sites pour diffuser plus 
largement l’événement. 
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Réseaux sociaux -  
Facebook 
Sur facebook un premier post annonce 
avec un grand texte l’événement et son 
fonctionnement, on y trouvera des posts 
quotidient présentant les affiches en 
compétitions et toujours un renvoie vers le 
site internet et le compte instagram.
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Réseaux sociaux -  
Instagram
Sur Instagram, on retrouvera les m^mes 
informations que sur facebook, l’idée étant 
de rendre les infos accessibles à tous et sur 
toutes les plateformes. 
tout au long du concours on y trouvera 
des publications présentant les affiches, et 
aussi des live des illustrateurs pendant la 
réalisation de leurs affiches.
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Version anglaise
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WEBSITEWEBSITE
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Desktop - Home
Pour chaque page, un visuel est utilisé correspond au contenu de 
la dite page. Il sert à plonger l’utilisateur dans l’univers du concours 
en mettant en avant le potentiel graphique et de déclinaison de la 
communication.
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Comme sur les autres supports, les contraintes techniques du 
concours servent d’élements graphiques (avec les cercles de 
couleurs notamment). Tout se contruit autour de dégradés, formes 
rondes et tracés filaires.  



Naming  >  Moodboard  >  Logo  >  Supports 

Desktop - Galerie
Le vote se fait en cochant la case correspond à l’affiche choisie, lui 
ajoutant au passage un fin coutour en dégradé violet. 
Pour chauqe artistes on retrouve le nombre de votes reçu et leurs 
réseaux pour mettre en avant leur travail.
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Desktop - Votes
Une fois le vote effectuer, un message de remerciement apparait et 
met aussi en avant les différents réseaux du Alt. et un rappel vers 
l’abonnement à la newsletter pour être tenu informé des actualités du 
festival.
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Desktop - Carte
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Desktop - Boutique
Pour la boutique, on y trouve un autre partenaire 
qui fabrique des «poster-pant» made in france.  
On choisit de proposer un système d’accroche 
esthétique et respectueux pour les affiches 
en promouvant l’artisanat national, grâce à un 
renvoie sur le site du partenaire.
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Desktop - Partenaires
La page des partenaires reste simple en mettant en avant le logo de 
chaque partenaire, clicable et renvoyant sur leur site.
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Mobile - Home
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Mobile - Galerie



Mobile - Votes
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Mobile - Carte
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Mobile - Boutique
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Mobile - Partenaires
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